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WORTE FINDEN BILDER Liebe Kunden, liebe Fotografen, liebe Freunde des Bildermarkts,

FOTOWETTBEWERB Ansp(uchsvoller geht’s nicht: Unser Fotowettpewerb 2012 ist entschi'(.edeln.
Schlagwort Copy Space: Die Sieger stehen fe;t. Jf:\, d.as Thema war eine Herausforderung - fur die
Die Sieger stehen fest Fotografen ebenso wie fir die Juroren.
Informativer geht’s nicht: Wir empfehlen ein Buch des deutschen Microstock-
BUCH Fotografen und Bloggers Robert Kneschke zum Thema Stockfotografie.
Stockfotografie — Geld verdienen
mit eigenen Fotos Hoher geht’s nicht: Dokfiinf iiber den Wolken auf dem PICTAday in Hamburg.
Wir bedanken uns fur die guten Gesprache mit unseren Kunden und bei denen,
TERMINE die auf dem Sprung sind — nach oben.

PICTAday 2013 — Ein Riickblick . . )
Viel Spafl? beim Lesen & Ab in den Sommer.

NEWS Mit besten GriRen
Neuer BVPA-Vorstand gewahlt Dokfiinf Keywording
April 2013
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FOTOWETTBEWERB 2012

~Schlagwort Copy Space: Wer hat das Blaue vom
Himmel verkauft?“

Es ist vollbracht. Die Jury hat entschieden.

48 Fotografinnen und Fotografen haben sich mit 176
Fotos an unserem Fotowettbewerb 2012 beteiligt.

Das ist weniger, als wir erhofft hatten, aber angesichts
der vielen, sehr grol3en, konkurrierenden Wettbewerbe,
ein recht passables Ergebnis.

Das Thema unseres zweiten Fotowettbewerbs war sehr
anspruchsvoll & die Jury hatte viel Stoff zur Diskussion.

Das Stockfoto hat Warencharakter & funktioniert nur gut,
wenn es eine echte Ware begleitet, bebildert, bewirbt.

Es ist kein Dokument, das einen einzigartigen Augenblick
bezeugen, erinnern und unverganglich machen will.

Es ist ein Instrument des Marketing fur genau die Kunden
und die Bildkaufer, fur deren Ziele, Projekte, Wiinsche
und Verwendungszwecke es besonders gut passt.

Seine Aura ist die Aura der Funktionalitat. Es ist - je nach
Blickwinkel - Soldner oder Joker fiir vielerlei und ganz
beliebige Zwecke, ein Tausendsassa, ein Multitalent, ein
visueller Gassenhauer.

Vor allem deshalb wohl sind die fliegenden, die fallenden,
die schwebenden Kartons von Martin Wagenhan zum
Siegerfoto avanciert: denn sie symbolisieren perfekt die
Leerstellen und Warenkorbe, in denen sich nahezu alles
verpacken, verstecken und transportieren lie3e.
Herzlichen Glickwunsch und € 1.000 Siegpramie.

Die Starke des Wettbewerbsthemas war zugleich seine
Schwache. AulRer der sehr abstrakten Kampagnen- und
Warentauglichkeit war ein konkreter Verwendungszweck
bewusst nicht vorgegeben.

Folgerichtig wirkten die meisten eingesandten Motive
etwas heimat- und orientierungslos. Ihre wahre Starke
konnten sie im Rahmen eines Wettbewerbs einfach nicht
entfalten, weil eben der spezielle Claim, die konkrete
Botschaft, der besondere Slogan fehlte, auf den gerade
ihr charakteristischer ,Freiraum*“ wartet & angewiesen ist.
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Nicht nur die Fotografen, auch unsere Juroren mussten
sich diesem themen-immanenten Paradoxon stellen.

Es gab nach der allerersten Auswahlrunde in der Jury
plétzlich keinen klaren Favoriten auf den Sieg, es gab im
Gegenteil eher zu viele, ein dichtes Feld der Verfolger,
da nun ein jeder der Juroren seine ganz eigenen Ideen,
Verwendungszwecke & Visionen in die diversen Bilder
hinein projizierte.

Es entwickelte sich eine sehr spannende Debatte und
demzufolge auch ein sehr enges Rennen. Wohl auch
deshalb wurden neben den 3 Siegern spontan noch 2
weitere Bilder als bemerkenswerte Motive ausgewabhlt.

Der zweite Platz ging schlie3lich an das Einweckglas
von Martin Konopka.

Es ist unspektakulédr, verzichtet auf die Farbe Blau, auf
jede Ablenkung, erfllt aber perfekt alle Anforderungen
an ein gut gemachtes, omni-kompatibles Joker-Foto mit
seinem brutalen Reduktionismus.

Ein Glas fiir alle Falle.

© Martin Konopka, 2. Platz
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Vielleicht um die plakative Niichternheit der zwei ersten
Sieger zu konterkarieren, errang die farbméchtige und
politisch aufgeladene Deutschlandfahne von Sabine von
Bassewitz den 3. Platz.

www.caspersen.de © Johannes Caspersen, 4. Platz

Der Fotograf Ralf Burkart auf dem 5. Platz (iberzeugt mit der
kurios ratselhaften Perspektive auf einen unendlichen Looping.
Die liegende Acht suggeriert ein ebenso faszinierendes wie
unmagliches Vergniigen.

www.sabinevonbassewitz.de © Sabine von Bassewitz, 3.Platz

Von den drei ersten Siegern ist dieses Motiv sicher am
wenigstens klischeehatft.

Es spielt auf der Meta-Ebene in ganz besonderer Weise
mit den Versprechungen des ,Blauen vom Himmel* in der © Ralf Burkart, 5. Platz
schwarzrotgoldenen Realitat.

Unser Dank geht an alle Fotografinnen und Fotografen fur lhre

Sicher auch deshalb Uiberzeugte es die Juroren. Beteiligung. Ein groRes Dankeschén auch an unsere Juroren:
Axel Bergk, Dr. Stefan Hartmann, Roman Héarer, Robert

Als eines von zwei bemerkenswerten Motiven wahlte die Kneschke, Klaus Plaumann und Peter Raffelt.

Jury ein Bild von Johannes Caspersen auf den vierten

Platz, einen Copy Space Klassiker. Ein Danke auch an die Firma PROBIS MEDIA SOLUTIONS.
Sowohl der 2. Preis, ein Gutschein fiir Fotozubehor im Wert

Caspersen inszeniert thematisch perfekt einen Mix aus von € 500,00 sowie der 3. Preis, ein Gutschein im Wert von

Himmelblau, grandiosem Textfreiraum, Power, Jugend, € 250,00 stammt von den Hamburger Profis fiir Fototechnik.

Dynamik, Jubel und Leichtigkeit.

: : - : Ubrigens kann man die Siegerbilder und weitere Motive auch
Ein Overkill der positiven Emotion, sozusagen, als Print bewundern: im Magazin PICTORIAL, Heft 2/2013 .

© Bernd Wohlert
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DOKFUNF auf dem PICTAday 2013

Hamburg

oV

Eine Veranstaltung des BVPA

Das war ein toller Weitblick auf dem PICTAday und mit tiber
450 Gasten gab es dazu noch einen Besucherrekord.

Von 10.00 Uhr bis 18.00 Uhr waren wir im 23. Stockwerk des

Emporio Tower, auf dem Panoramadeck, fiir unsere Kunden,

fur Bildeinkaufer, fur Interessierte der Werbe-, Verlags- und
Medienbranche prasent & sprechbereit. Naturlich am Stand
mit der Nr. 5.

Wir bedanken uns fur gute Gespréche & planen jetzt schon
fir Munchen 2014. Fir DOKFUNF wird das ein Jubilaum.

Unsere PICTA Nummer 10. Seit 2005 gab es keine PICTA,
keinen PICTAday ohne DOKFUNF KEYWORDING.

Wir freuen uns.

BUCH

Robert Kneschke: Geld verdienen mit eigenen Fotos

Nicht nur Stockfotografen sei die Lektiire des Buches von
Robert Kneschke empfohlen. Ob Micro-Muggle oder Macro-
Macker, ob Amateur oder Profi - es lohnt sich.

Seit Herbst 2012 ist die 3. Auflage seines Buches rund um
die Stockfotografie auf dem Markt. Es ist akribisch, es ist
fundiert, pragmatisch und gut strukturiert geschrieben.

Ob technisches Equipment, Setting, Beleuchtung, Model-
oder Bildrechte, Bildbearbeitung, Verschlagwortung, das
Vermarkten oder das richtige Verkaufen - der Autor weif3
Rat und gibt dem Leser konkrete, verstandliche Tipps aus
seinem Alltag als Fotoproduzent.

Er liefert Fakten, Statistiken und er illustriert alle Kapitel
sachgerecht mit passenden, klaren, farbigen Fotos.
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Hier findet man keine aufgeblasene Theorie, keine
uberflissigen Worte, sondern praxistaugliche Regeln und
Richtlinien fur die Organisation einer erfolgreichen Foto-
Produktion im Segment der Stockfotografie.
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Robert Kneschkes Buch setzt Standards. Chapeau.
Auch sein Blog ist sehr empfehlenswert.

www.alltageinesfotoproduz  enten.de

NEWS

BVPA: NEUER VORSTAND GEWAHLT

BVPA

Bundesverband der
Pressebild-Agenturen
und Bildarchive e.V.

Am 19.04.2013 hat der BVPA einen neuen Vorstand
gewahlt. Wir waren ordentlich dabei und gratulieren der
neuen Vorsitzenden Hella Schmidt (sz-photo) sowie den
neuen Vorstandsmitgliedern Konstantin Gerszewski
(Flora Press Agency), Regina Plaar (laif) und Michael
Weniger (BPG Berlin Picture Gate).

www.bvpa.org Alles Gute & Viel Erfolg!

Unsere Sponsoren & Partner im Fotowettbewerb

N%J
kulturreich

www.kulturreich.de

<(PROBIS

www.probis.de
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